附件一

以模擬過去績效之方式為廣告內容時，應對其風險作平衡報導之方式：
	項目
	規範內容
	說明
	修訂理由

	適用範圍
	僅適用於採數量模型操作之基金。
	數量模型須有載於基金公開說明書、發行計劃或銷售文件(如：投資人須知)，方可據以廣告促銷。
	比照台大基金績效評比表之「模組操作型」之認定標準，增訂載明於發行計劃或銷售文件(後者適用於境外基金)二項。

	模擬資料期間
	不得低於2年。
	
	

	資料來源
	理柏（Lipper）、晨星（Morningstar）或嘉實資訊（股）公司等基金評鑑機構、公會專家版本、Bloomberg、台灣經濟新報、各大交易所、Cmoney。
	
	基金評鑑機構-標準普爾基金評鑑公司因與晨星合併而刪除，同時更正理柏公司名稱及新增加嘉實資訊（股）公司。

	模型假設基礎
	於廣告文宣資料加註「基金之操作模型請詳閱公開說明書或銷售文件(如：投資人須知)。
	配合「適用範圍」修訂之。
	

	
	(以下項目未作修改故省略)
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